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二、摘要、目录、图表

〖  描 述 〗

　　2006年，随着外资企业在零售市场的步步深入，其拓展的范围也进一步扩大。目前外资

企业不仅在北京、上海、广州、深圳等一级城市攻城略地，而且在二级城市、西部地区都有

明显的扩张，外资企业进军中国市场全面提速。中国零售企业由于自身实力不强，在扩张中

过分依靠供应商的资金，导致资金链出现危机，经营难以为继，甚至垮台、倒闭。中国地域

辽阔，连锁还没有形成规模，或者是有规模，但不经济。由于缺乏统一采购、配送，连锁的

优势难以发挥，竞争力不强，只能依靠单一的价格手段竞争，还缺乏做强的基础。在急速扩

张和稳健发展之间，中国零售企业需要寻找新的平衡点。而零售业在中国市场的竞争会越来

越激烈，一个不容回避的事实是：零售业的市场竞争已经达到白热化的阶段，零售业何去何

从成为大众瞩目的焦点。

 

    2005年是中国零售业持续发展的一年。在中国经济继续保持平稳快速增长的带动下，2005年

全国市场规模继续扩大，全国社会消费品零售总额达到67177亿元，同比增长12.9%。预计2006

－2010年间，中国零售业将保持8%-10%的平稳增长速度；到2020年，社会消费品零售总额将

超过20万亿元，零售业在国民经济中的地位和作用将大大提高。可以说，我国零售百货业存

在着巨大的发展空间，投资机会较多。2005年是中国零售业全面开放的第一年，商务部批准

设立的外资企业达1027家，这个数字是前12年批准设立的外资商业企业总数的3倍。截至2005

年底，全球50家最大的零售企业中的80%已经进入中国。外资零售业的大举进入，虽然为国

内零售业带来了先进的管理理念和营销方法，但也加剧了国内零售市场的竞争。2006年外资

零售业会否继续2005年的发展势头？面对外资企业的强势入侵，中国零售百货业如何发挥固

有优势？如何与外资企业同台竞争？

 

　　未来，中国的零售业供给将呈现以下的发展趋势：零售业态更趋多样化并逐步走向规范

化；新型零售业态将保持高速增长；国有资本逐渐从零售业中退出，而同时外资会迅速进入

零售业领域；中西部地区消费增势将与东部地区相当，但东西部市场绝对规模的差距短期内

将难有显著改观。预计2006年零售百货业仍将进一步整合。未来几年，我国零售百货业在规

模不断扩大的同时，会出现什么样的发展趋势？零售百货企业如何制定发展战略？如何才能

立于不败之地？如何在激烈的市场竞争环境中占领更多的市场份额，谋求更大的发展？

 



　　本研究咨询报告依据国家统计局、国家经贸委、国家商务部、中国商业联合会、全国商

业信息中心、中国连锁经营协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信

息以及零售业专业研究单位等公布和提供的大量资料，对我国零售业的供需状况、零售业态

的发展状况、部分重点城市零售业的发展状况、行业赢利模式等进行了分析，并重点分析了

我国零售业的市场状况，以及面对WTO时代，零售业将面临的冲击以及企业的应对策略。报

告还对国家相关商业政策进行了介绍和政策趋向研判，是零售百货企业、科研机构等单位准

确了解目前零售业发展动态，把握企业定位、制定企业战略的重要决策依据。
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