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二、摘要、目录、图表

　　对外贸易  作为世界上最大的服装生产国和出口大国，服装出口占到世界总量的近1/4。

入世以来，我国服装出口贸易不断增长，服装出口竞争力提高很快。我国服装及附件出口

到2006年已经达到948.30亿美元，5年增长了两倍半，年均增幅达到21%。我国服装及附件出口

竞争力指数到2006年竞争力指数为0.96⋯⋯

 

　　近年来，我国男装业也表现出强劲发展势头，成为服装行业中增幅最快的门类之一。男

装市场风起云涌，市场的需求也在发生着重大的变化⋯⋯

 

　　市场竞争  国内市场男装竞争日趋激烈，受我国加入WTO、各界看好服装业的影响，07

年以来，各地的服装企业如雨后春笋一般成长起来。但是，中华全国商业信息中心的统计显

示，市场销售的“排行榜”却没有太大变化，“雅戈尔”、“开开”、“海螺”、“洛兹”

等品牌依然名列前茅。随着市场经济的发展和个性消费的需求，2008年男装市场竞争将⋯⋯

 

　　市场趋势  与花样百出、款式更新迅速的女装相比，男装在设计上相对简单、各品牌间差

异化较小，男士对着装的要求更多体现在时尚品味和产品质量上。男士对着装的要求主要体

现在实用性、品质和个性化上，未来男装行业的发展趋势将主要趋向⋯⋯

 

　　声明：

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！ 
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