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二、摘要、目录、图表

　　市场现状  近年来，我国童装业表现出强劲发展势头，成为服装行业中增幅最快的门类之

一。童装市场风起云涌，市场的需求也在发生着重大的变化。

 

　　2005年和2006年，大型商场童装消费额分别比上年提高了15.50%和11.63%。2006年是中国

童装行业发展过程中具有深远意义的一年——行业转型加速之年。2006年，全国规模以上童

装企业数量至少比2005年增加了30%，企业的平均销售收入比2005年增加了17.5%。2006年1-12

月全国儿童服装累计产量为29,151.95万件，与2005年同期相比增加了6.53%。在2007年稳定发

展的基础上2008年童装市场将⋯⋯

 

　　市场竞争  进口童装的价格要比国内同类企业贵50%，甚至更多。童装企业要提高中国童

装产业的能级，就必须走出价格竞争的怪圈。国产童装要以高品质、品牌化，而不是价格来

占领市场。

 

　　目前我国14岁以下的儿童有2.8亿，童装年消费量在8亿件左右，且每年以8%左右的速度

增长。因此，我国的童装市场蕴藏着巨大的商机，正鉴于此，不少欧、美童装大牌纷纷试水

中国市场，这加大了我国童装的市场竞争⋯⋯

 

　　市场趋势  随着生活水平的提高，人们早已不满足有衣可穿，在高消费的今天，人们开始

关注服装的性能和个性。对于童装这一点也一样的重要。随着儿童的不同需求，市场现状也

发生了变化。儿童由于其生理、心理特性，童装市场也随着趋向健康环保、功能多样性、时

装性化⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！ 
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本报告上卷为您对2007年童装市场及细分市场进行了详尽的表观描述，并对中国童装行业运
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