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二、摘要、目录、图表

　　市场现状

 

　　2007年，中国共接待入境旅游者1.32亿人次，入境过夜旅游者5472万人次，分别较上年增

长5.5%和9.6%；国际旅游收入达到419.2亿美元，较上年增长23.5%。国内旅游人数达到16.1亿

人次，较上年同比增长15.5%；国内旅游收入达7770.62亿元人民币，较上年同比增长24.7%。

出境总人数达到4095.4万人次，较上年同比增长18.6%。

 

　　2008年1-6月，中国共接待入境旅游者6 491.37万人次，与上年同比增长2.44%；其中外国

游客1 264.05万人次，同比增长4.34%；国际旅游收入达202.32亿美元，比上年同比增长2.12%⋯

⋯

 

　　市场竞争  

 

　　旅行社行业一直是旅游业市场秩序中最为混乱的部分。旅行社数量众多，服务水平却参

差不齐。旅行社行业竞争激烈，造成一些竞争弊端。旅游企业的低水平层次竞争，旅游经济

增长方式的转变迟缓，关键是旅游企业间的同质化程度高，没有明确的市场地位，仍在习惯

性地追求数量型扩张。这些都是近几年来旅游行业恶性竞争所导致的结果⋯⋯

 

　　市场趋势 

 

　　在旅游企业方面，集团化、网络化、品牌化是重要的发展趋势。超大型集团化企业的成

长是现代经济发展的必然规律，也是市场竞争的必然结果。在激烈的市场竞争形成的大型企

业，将成为市场的主导力量，旅游行业的现状和未来发展揭示并将证实这一现象。国际化竞

争呼唤中国大型旅游企业集团的诞生，以与跨国旅游集团相抗衡。今后，旅游企业发展趋势

将以经营合作为基础，以品牌合作为导向，以资本合作为路径，以项目开发作为突破口，多

层次、全方位地开展⋯⋯

 

　　声明：

 



　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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