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二、摘要、目录、图表

　　服装行业作为我国国民经济的第三产业，为国家的经济和社会发展提供了重要的保障。

近几年，我国服装行业飞速发展，2006年末，我国服装总销售量达到了1700190.85万件，同期

增长率为11.86。

 

　　本报告注重时效性，依据国家信息中心和国家统计局等权威渠道数据，同时采用大量产

业数据库，致力于提供最全面的2007年数据和信息，并由北大纵横研究院信息产业资深分析

师进行研究分析。

 

　　本报告从企业管理与产业投资决策角度入手，全面分析了服装业的行业发展阶段、关键

发展因素、行业现状等方面；集中分析了我国纺织服装行业市场规模、服装产品结构、区域

市场结构和服装企业市场结构，并着重分析了行业主力厂商近况，最后报告在现有权威数据

的基础上，根据行业特点建立了多元线性回归预测模型，运用统计分析软件科学地预测了我

国服装行业的行业发展规模、行业结构等方面，揭示了服装行业的发展机会、投资热点和潜

在风险。

 

　　本报告不仅适用于企业战略管理及投资管理活动中的重大决策参考及决策监控，也适用

于银行、证券公司等金融行业作为投资决策参考，同时，该报告也适用于政府及非政府组织

决策需要。
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一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；
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