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二、摘要、目录、图表

　　2007年，对于常规内衣企业来说，规模化、差异化取胜已经成为一种必然趋势。企业要

么就做大做强，以规模来造就优势，要么就大胆进行创新，利用差异化的战略来打开局面

。2007年，莫代尔、大豆纤维等将和棉料一样，成为内衣中的主流产品面料。这些高科技产

品经过几年的时间验证，通过工艺的不断调整改进，如今应用技术已经基本成熟，它们比棉

产品穿着更舒适，拥有更好的手感，因为，在讲究生活品质的今天，畅销也会是必然的。甚

至，以莫代尔原料等制成的内裤产品，也将是2007年的热销产品。

 

　　随着经济水平的提高，空调暖气等让人们离冬天越来越遥远，舒适将成为选择内衣的首

选，所以，2007年，薄型内衣产品将走俏市场，比如广东品牌欧莉娅已经打出了“薄型内衣

专家”的口号。珊瑚绒、智能纤维产品等则有可能会成为行业新热点。2007年，无缝内衣行

业的洗牌将继续，大浪淘沙，留下来将是一些具备一定生产规模、具备一定品牌意识、拥有

自主产品开发设计能力、品牌形象较好的比较成熟的企业，经营不善的企业只能退出这片市

场。而有些企业则会转型专业从事外销加工的工作。行业整体发展将会趋向理性，生存下来

的企业将更加务实。2007年，无缝企业自主创新能力将进一步加强，比如无缝保暖、无缝家

居等产品会日渐成熟。

 

　　2007年，更多的家居服品牌将涌现。企业设计、营销创新能力会普遍增强。比如深圳凯

迪集团旗下的新世家族品牌，仅用5年时间，就进入了家居服品牌第一阵营，算得上是一匹不

折不扣的黑马，其产品设计已形成了自身的风格。2007年，由于进入门槛比较高，高端文胸

这一块市场仍旧会比较稳定，很难有新的品牌来撼动他们的地位。而一些国际大品牌还只是

在国内市场试水，在局部地区开设一些专卖店或专柜，而有些国际品牌则是通过授权国内经

销商运作的，一时之间还难成什么气候，也不会成为她们的竞争对手。文胸市场最大的竞争

层面应该会转移到中低端市场，主流价格在30~80元之间的品牌会越来越多。为谋求生存，做

流通的企业开始纷纷向品牌化运作转型。2007年，保暖内衣行业整体将继续衰落。早期保暖

内衣营销手法的本质是类似保健品等的操作模式，利用新产品的高利润，用高投入来追求高

回报，属于一种赚快钱的短期行为，当行业的利润率回归到大众产品的利润时，行业就必然

要进入衰退期了。2007年的保暖内衣品牌大多会进行经营转型，或者进入其他行业，来寻找

新的利润增长点，或者拓宽自身产品线，通过产品的延伸来增强终端的销售力，比如推出内

裤、背心、家居服产品等。
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　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


