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二、摘要、目录、图表

    →内容简介

 

    2007年，中国服装业将迎来一个新的发展机遇期。统计数据显示，2006年纺织服装业利润增

长幅度超过收入增长幅度，呈现出较好的行业景气度。2006年，服装行业内需市场也不断增

长，而随着经济发展以及二三线城市的迅速崛起，更为广阔的潜在市场将被开发出来。同时

，消费者的消费意识趋于成熟与理性，讲究品位与舒适，服装业的市场环境将得到进一步的

改善，2007年，服装行业投资前景看好。

 

    目前，中国运动服装业空前繁荣，竞争也随之愈演愈激烈。2006年我国城乡居民收入继续

保持较快增长。随着经济的发展和人民生活水平的提高，我国居民运动服装的消费水平将逐

步增长，且我国运动服装在国际市场上有较强的竞争力，运动服装业发展前景诱人。而生活

水平的提高，健康意识的增强以及申办2008年奥运会的成功等诸多因素，各大运动品牌的跨

国巨头纷纷加大在华的投资力度或者是改变其在华营销策略，面对洋品牌的强劲攻势以及中

国入世后市场壁垒降低甚至消失等不利因素，国产品牌也在纷纷采取措施救市、抢市。一时

之间，中国的运动服装市场上硝烟弥漫。中国入世后市场壁垒降低甚至消失，诸多不利因素

都会对在很大程度上靠价格因素获取市场的国产品牌造成巨大冲击，而内资品牌中强势品牌

缺乏。2007及未来几年，国产品牌与洋品牌谁将更胜一筹？另外，面对这诱人的市场，我国

运动服装企业又该怎样去争取呢？

 

    我国人均GDP达到1700多美元，2010年我国人均GDP将达2400美元。国际上认为，人均GDP

超过1100美元就标志着享受、娱乐型消费将成为人们的主要消费支出。目前，欧美人均体育

消费每年300－500美元，而中国人均体育消费每年不足100元人民币，这意味着巨大的上升空

间。中国有13亿人口，人均体育消费如果达到欧美的一半，就将至少形成一个每年2万亿元人

民币的大市场。加之北京奥运会的临近，中国运动服装行业简直就是一座露天金矿，引得国

内外商家纷至沓来。可以预见，2007及未来几年，中国运动服装行业必将迎来一个充满生机

的全新发展时期。面对快速增长的运动服装市场，我国运动服装企业该如何把握时机，迎接

挑战，并根据行业发展趋势制定发展战略呢？

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家发改委、国家体育总局、全国商业



信息中心、中国服装协会、中国行业研究网等单位公布和提供的大量资料，结合对运动服装

企业进行实地考察、访谈等广泛的市场调查，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有

独到的见解，为企业了解目前运动服装市场发展现状，把握市场发展趋势，制定发展战略提

供了大量的信息资料和有力的参考依据。本报告重点分析了中国运动服装市场发展现状及发

展特点、运动服装销售情况、运动服装生产区域分布情况、运动服装进出口情况、中国运动

服装市场竞争格局、运动服装市场的发展趋势等。并深入研究了世界运动服装需求的总体规

模与欧美各国需求的具体情况。也深入分析了中国运动服装市场的总体需求规模，对北京、

上海、广州与成都等地区的运动服装市场进入了更进一步的探讨。同时，针对运动服装行业

的现状，对世界运动服装市场的发展趋势以及未来世界运动服装市场的热点问题作出了相关

的预测。报告在结合有关专家、大量的实际调查情况下，对我国目前运动服装的投资热点问

题以及运动服装未来发展趋势作出了建设性的预测。另外，对运动服装企业市场策略总结的

基础上提出新的举措，为新的市场竞争提供了战略方面的指导。
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