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二、摘要、目录、图表

    →内容简介

 

    改革开放以来，中国鞋业发展迅猛。尤其在90年代后，产量和出口量一路飚升。目前，中

国已经成为世界第一制鞋大国和鞋类出口大国。拥有制鞋企业2万多家，从业人员22万多人

。2005年，生产各种鞋类超过70亿双，占全球鞋类生产总量的50%以上。中国鞋业生产主要集

中在几个大型的生产基地，业内对中国最大的几个生产基地概称为“三州一都”。这是中国

最具规模、最集中的四大制鞋基地。在消费上，近几年，我国年消费鞋类近20亿双，已超过

美国，居世界首位。按近几年的国内市场发展趋势，我国的鞋类市场还将进一步扩大，档次

将不断提高。

 

    2006年，将是中国鞋业非常关键的一年，2005年欧盟一整年纷纷扰扰的“反倾销”、“毒鞋

事件”的延续，2006年欧盟相关贸易壁垒的保护措施将逐步出台，国内一大批鞋业企业备被

牵连，企业的生存和发展会直接受到威胁。在国际市场四面楚歌的大气候下，国内市场的竞

争也更为激烈，随着国外品牌的大举进入、我国鞋企的市场空间将受到更严峻的挑战，因此

我国鞋企必须立即采取有效措施以应对当前困局，同时也需要加强修好内功，从而在根本上

实现我国鞋企的企业标准化、品牌认证化的战略步骤。

 

    另外，我国进入ＷＴＯ“后过渡期”，外国鞋抢滩中国市场，制鞋行业竞争也更加激烈，

这给我国制鞋行业带来了严峻的挑战，同时也带来了新的发展机遇。由于在劳动力、原材料

资源和基础设备等方面的巨大优势，决定了在我国制鞋业生产布局中居于重要的地位。那么

，在如此形势下，我国制鞋行业该如何树立全面，协调、可持续的科学发展观，如何加快产

业调整步伐，实施名牌发展战略，不断提升制鞋业的综合竞争力呢？

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、国务院发展研究中心、中

国轻工业协会、中国纺织工业协会、中国橡胶工业协会、中国皮革协会、全国制鞋工业信息

中心、FOOTWEAR INDUSTRY OF AMERICA 、FIA、全国商业信息中心、国民经济景气监测

中心、《中外鞋业》、中国行业研究网、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究

单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据。本报告通过对我国制鞋产业

以及各重要子产业历年来生产、销售情况、进出口情况和当前国内制鞋业竞争格局等情况的



重点、深入剖析，运用先进的经济学原理对世界与我国制鞋业的未来发展方向和趋势做出了

科学预测，并根据目前国内制鞋业发展现状，为我国制鞋业及各类制鞋企业面对WTO时代所

带来的冲击，提出了诸多颇具创造性和可行性的具体发展建议。报告还综合了胶鞋市场、皮

鞋市场、布鞋市场、塑料鞋市场，以及运动鞋市场、皮革市场、鞋材市场等重要板块的内容

，并介绍了国内各制鞋业重点区域的发展现状及国内外典型制鞋企业的成功经营模式，所选

资料丰富、可靠，引用的数据准确、翔实，是国内制鞋厂家、鞋制品原材料提供商、鞋业研

究机构等单位准确了解目前国内外制鞋业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精

品。
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三、研究方法
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　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；
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　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn
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