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二、摘要、目录、图表

     服装行业是纺织业中的支柱子行业，在拉动整个纺织业的经济效益方面起到极其重要作用

，也是国内消费市场中的热点，更是我国对外出口贸易获得外汇顺差的主要产业之一。回

顾2005年，我国实际完成服装总产量465亿件，比上年增长11.2%，其中梭织服装产量170亿件

，比上年增长13.3%；针织服装产量295亿件，比上年增长10.1%。企业绩效持续增长，2005年

规模以上企业利润总额增幅高达33.09%，是"十五"以来增长最快的一年。但在规模以上企业整

体绩效持续增长的同时，中小企业的亏损面却在不断扩大，占中小企业总数的20%。在高利

润与亏损面不断扩大之间，市场在预示着什么？      作为全球最大的纺织品生产和出口国，我

国与发达国家纺织业的相互依存度高，纺织品出口是拉动我国外贸出口的重要力量之一

。2005年，我国服装出口贸易摩擦不断，但仍创造历史最高记录。2005年纺织品和服装出口

总值是1175.35亿美元，比上年增长20.69%，占全国外贸出口总值的15.42%。2005年，世界各国

取消了纺织品和服装进口配额，全球纺织品和服装贸易永远告别配额时代，全面回归自由化

，进入"后配额时代"。后配额时代，会对我国的服装行业带来什么新的机遇和挑战？      中国

服装产业不仅规模世界第一,而且制造水平跃居国际主流市场的首要位置，已成为世界最大的

服装生产国、服装消费国，但中国服装品牌却淹没在众多的国际品牌之中。纵观中国服装品

牌所走过的20年，难道中国服装品牌生命周期平均只有1.5年？中国服装应该怎么发展自有品

牌？展望2006年，国内市场，随着城乡居民收入水平的提高，国内纺织品服装市场需求将继

续保持较快增长；国际市场，随着中美、中欧纺织品贸易问题的妥善解决，企业生产经营的

可预见性增强，纺织品服装出口仍将保持稳定增长。面对国内外一片大好的形势，掌控未来

发展趋势，成为服装企业制胜的关键。2006年服装业将会出现什么新的趋势？"十一五"开局之

年市场将会发生什么新的变化呢？      本研究咨询报告依据中国服装协会、中国纺织工业协会

、中国纺织服装信息中心、全球纺织、国家经贸委、国家统计局、国家海关总署、中国行业

研究网等以及国内外相关刊物杂志的基础信息，对我国服装业市场的供给与需求状况、行业

发展状况、进出口贸易变化、服装业竞争格局等进行了详细的分析。重点突出了服装业的生

产和销售状况，外贸进出口形势、市场供求情况，以及面对国际市场竞争变化，中国服装业

将采取的应对措施。报告根据服装业细分的主要产品类别，如男装、女装、童装、西服、内

衣等进行系统地分析，同时就重点省市和领先企业经济效益、市场策略、竞争优势进行了详

细论述，是服装生产、贸易、零售、纺织企业等相关单位准确了解和把握目前服装业现状和

发展，规避风险，投资、发展、决策的有力助手。    第一部分 服装行业发展综述分析 第一章 

中国服装行业发展回顾和分类、特点  1 第一节 中国服装业发展回顾 1 一、服装业发展的三个

阶段 二、我国是服装消费大国也是出口大国 2 三、服装企业中民营企业是主体 2 四、产业集



群成为服装业跨越性发展的重要特征 3 五、依靠技术进步实现产业升级 3 第二节 中国服装行

业分类和几大特征 4 一、中国服装行业的分类情况 4 二、2005年服装行业的重要特征 6 第三节

服装业投资特性分析 11 一、近年服装业快速发展 11 二、赢利能力领先整个纺织业 13 三、提

升产品附加值是服装竞争的焦点之一 13 四、进入壁垒/退出机制 16 五、中国服装出口的主要

贸易壁垒 18 六、服装业的主要风险 24 七、当前服装业投资的判断和预测 25 八、2005年纺织

固定资产投资情况分析 25  第二部分 经济运行与市场需求分析 第二章 2005年度服装业分析 27 

第一节 2005年服装行业经济运行现状分析 27 一、2005服装行业产销情况分析 27 二、2005年国

内服装类市场销售情况简析 32 第二节 2005年服装行业经济运行情况 35 一、行业效益保持在
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、后配额时代服装企业如何突破发展 54 四、我纺织品服装走向世界的重大障碍 56 第二节 消

费者分析 58 一、消费者群体规模及其收入状况简要分析 58 二、内地中产消费者消费特征分

析 58 第三节 影响服装需求的其他因素分析 59 一、社会文化 59 二、流行趋势 62 三、服装的基

本功能与特征 62 四、商品名称 64 五、商标 64 六、商品价格 65 七、商品广告 66 八、消费者

收入 67  第三部分 细分产品市场及外贸分析 第四章 服装行业主要细分产品市场分析 69 第一节
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