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二、摘要、目录、图表

  〖  描 述 〗  　　本报告着重介绍了2005年中国服装市场发展现状，经营理念的变化以及行业

发展趋势。依据对大量最新资讯的详尽分析，结合权威的观点，并将近年来大量的连续监测

数据运用数据模型分析，对2006年中国服装业的发展做出科学的预测。  　　本报告的数据来

源于国家海关、国家统计局、国务院发展研究中心、国家信息中心、数据库中的相关资料，

其它渠道行业非公开数据、行业专家访谈结果以及大量一手调研数据；权威、公正、客观。   
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