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二、摘要、目录、图表

  〖  描 述 〗  　　中国家纺业是一个新兴行业，而床上用品则是其中的重要组成部分。中国

的床上用品业年产值占据了家纺业工业总产值的1/3。随着人们物质生活水平的提高，对于与

生活息息相关的床上用品也提出更多的要求。现代的床上用品相比较传统床上用品而言，则

有了更多的发展和变化，同时也带来了床上用品消费市场不断高速增长。越来越多的床上用

品品牌在这一市场上展开竞争，也有越来越多的国外品牌逐渐进入市场，中国的床上用品市

场也从此就变得更加精彩。  　　本研究咨询报告重点分析了中国床上用品行业发展现状及发

展特点；重点论述和分析了床上用品行业的国内市场需求规模、竞争格局以及区域分布特点

；对于国外床上用品主销市场、主要出口竞争国家的状况及发展特点也进行了重要阐述；对

中国床上用品业进出口形势进行了深入分析；并综述了中国床上用品的分类销售情况；对行

业总体的发展趋势进行预测；并对行业内领先品牌企业如佳丽斯、梦兰、梦洁、富安娜、堂

皇、红富士、维科等的成功运营模式及其发展策略进行了深入分析。  　　本报告撰写小组为

了解床上用品行业情况，进行了广泛的市场调查，并深入重点床上用品企业进行考察、访谈

。另外，也利用国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、全国商业信息中心、中国纺织工

业协会、中国家纺协会、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料

。本报告内容丰富、详细，在撰写的过程中，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，且有

独到的见解，为企业了解目前床上用品行业发展现状和趋势，把握床上用品市场需求及竞争

形势，制定有效地发展战略等提供了大量的信息资料和有力的参考依据。   〖  目 录 〗  第一
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　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法
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