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二、摘要、目录、图表

  〖  描 述 〗  　　童装市场是我国最有增长潜力的市场之一，然而，童装业在整个服装行业

中所占比例甚小，统计数字表明，目前我国童装产量仅占全国服装总产量的6%左右。专家指

出，未来几年全国童装需求量将以10%以上的速度递增，为此打造强势品牌已成为中国童装

产业的当务之急。中国国内城镇居民对各式童装的消费量近年来一直呈上升趋势，年增长率

为26.5%。随着家庭收入的进一步提高，以及城市居民逐步达到小康生活水平，中国童装市场

的消费需求已由过去的满足基本生活的实用型开始转向追求美观的时尚型，部分经济发达的

城市，消费者对童装需求趋向潮流化、品牌化。  　　童装市场有多大？目前，我国16岁以下

的儿童约有3亿多，其中城市近１亿，农村2亿多。在庞大的市场及利润空间前景下，许多国

产童装品牌进行了观念更新，着眼于长远的发展。但同时，在国内童装市场上，国外品牌童

装就占了50％，而国内厂家占有的50％市场份额中，只有30％拥有品牌，其余70％还处于无

品牌竞争状态。而这占有30％市场份额的品牌，又普遍存在诸如设计理念陈旧、品牌文化缺

失、市场定位偏差等通病，制约着整体的发展。童装将成为服装业发展的一个新增长点，发

展速度比成人装要快得多，如何把握投资的机遇呢？这是我们研究的重中之重。  　　本咨询

报告撰写过程中，进行了广泛的市场调查，并深入重点童装企业进行考察、访谈。另外，也

利用国家统计局、国家海关总署、国家经贸委、全国商业信息中心、中国服装协会、国内外

相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料。报告内容丰富、详细，在撰写的过程中

，运用了大量的图、表，分析深入、透彻，为企业了解目前童装行业发展现状，把握行业发

展趋势，制定发展战略（进入、退出、整合、升级等）提供了大量的信息资料和有力的参考

依据。在报告撰写过程中，得到了中国服装协会有关专家的大力协助，特此表示感谢！   〖  

目 录 〗  第一部分 行业发展特点与市场现状    1 

第一章 行业现状    1 

第一节 童装行业发展现状    1 

一、童装行业发展概况    1 

二、童装行业存在的问题及建议    3 

三、童装企业经济效益发展水平    7 

第二节 服装行业发展环境    8 

一、国际因素    8 

二、内在因素    14 

第三节 童装行业投资特性分析    16 

一、行业投资风险    16 



二、投资机会    17 

三、投资建议    18 

第二章 市场综述    19 

第一节 童装产业生产状况    19 

一、童装产业生产状况及运营状况    19 

二、童装产业运营情况    22 

三、童装产业生产及行业运行趋势    25 

第二节 童装国内市场状况及发展趋势    26 

一、2004年中国童装销售情况    26 

二、市场容量的变化和销售形势    29 

三、服装市场品牌状况    31 

四、营销模式    35 

第三节 中国童装主要生产地区分析    35 

一、浙江织里    35 

二、广东佛山    42 

三、其他童装产区    45 

第四节 童装市场发展趋势    49 

一、"四化"趋势明显    49 

二、品牌童装将成消费热点    50 

三、童装产品将更加细分化    52 

四、品牌童装将走少批量多批次、经营品种全的道路    52 

五、童装销售人员更加专业    53 

第二部分 进出口市场与趋势分析    54 

第三章 童装市场进出口分析    54 

第一节中国童装进口分析    54 

一、中国童装进口数量、金额及平均价格分析    54 

二、2004年各类童装的进口流向分析    60 

第二节 中国童装出口分析    63 

一、2000-2004年各类童装出口数量、金额及平均价格分析  63 二、2004年各类童装出口地区分

析    69 

三、2004年各类童装出口流向统计分析    77 

第三节 中国童装出口的主要贸易壁垒及对策    83 



一、童装出口的贸易壁垒分析    83 

二、纺织品保护主义及应对策略    85 

第四节 我国童装出口单价下降的主要原因    87 

第五节 中国童装进出口发展趋势    89 

一、中国童装进口发展趋势分析    89 

二、中国童装出口发展趋势分析    91 

三、中国童装竞争力系数的变化趋势分析    92 

第四章 主要进出口市场分析    94 

第一节 日本    94 

一、日本童装市场概况    94 

二、日本童装市场竞争分析    96 

三、最终消费者分析    99 

四、童装市场的走向    101 

五、日本童装的销售前景    102 

六、开拓日本童装市场的策略    103 

七、日本童装市场进入规定和要求    105 

第二节 美国    108 

一、美国童装市场概况    108 

二、美国童装销售市场前景    113 

第三节 欧盟    114 

一、欧盟服装市场概况    114 

二、欧盟主要国家童装市场分析    115 

三、开拓欧盟童装市场的策略    118 

第四节 其他出口市场    118 

一、澳大利亚    118 

二、俄罗斯    119 

三、韩国    121 

第三部分 重点细分市场与消费者分析    123 

第五章 童装市场重点区域市场分析    123 

一、北京童装市场    123 

二、上海童装市场    127 

三、江苏童装市场    130 



第六章 童装消费者分析    134 

第一节 童装消费特点    134 

一、市场差异小    134 

二、形式产品重于实质产品    134 

三、广告的促销作用强    135 

四、儿童越来越具有购买权    135 

五、综合性大商场和超市是购买儿童服装的主要地点    136 

六、儿童服装的主要购买者为年轻的父母    136 

第二节 童装消费心理分析    137 

一、儿童服装的消费心理    137 

二、中学生服饰心理    138 

第三节 童装消费区域差异分析    139 

第四节 童装企业采取的营销策略分析    141 

一、形象营销策略    141 

二、概念营销策略    142 

三、品牌营销策略    143 

四、文化（知识）营销    143 

五、广告心理策略    143 

六、建立和发展网络营销    145 

第四部分 渠道分析    146 

第七章 童装销售渠道分析    146 

第一节 国内童装销售渠道构成    146 

一、百货商场    146 

二、服装批发市场、专业服装市场    146 

三、专业、专卖店    147 

四、名品折扣点    147 

五、大卖场    147 

第二节 国内童装网络营销现状    147 

一、网络营销优势    150 

二、服装网络营销策略选择    151 

三、服装网络营销注意问题    153 

第三节 国外童装销售渠道对中国童装企业的借鉴    155 



一、零售方式    155 

二、网络营销    157 

三、特许经营    157 

四、新型服装零售模式--敏捷零售    161 

第四节 服装销售方式的变化及趋势    164 

一、百货商场    164 

二、服装批发市场    165 

三、专业、专卖店    165 

第五节 童装销售渠道趋势    166 

一、复合营销网络    166 

二、与零售业结成联盟    168 

第六节 中国童装销售渠道存在问题    168 

一、批发    168 

二、代理商    169 

三、商场专柜    169 

四、专卖店    170 

第五部分 市场需求预测分析    171 

第八章 童装市场需求潜力及预测    171 

第一节 中国童装市场需求的规模及预测    171 

一、我国童装消费现状    171 

二、中国城镇童装市场规模预测    174 

第二节 中国童装市场供需平衡分析    177 

一、中国童装市场两极分化严重    177 

二、市场上奇缺大童装    180 

三、我国针织童装市场急待开发    181 

第三节 童装市场需求发展趋势    182 

一、趋向品牌化    182 

二、趋向个性化    182 

三、趋向系列化    183 

四、趋向环保健康型    183 

五、趋向服务型    184 

第六部分 重点品牌与国内外竞争形势分析    185 



第九章 中国童装市场竞争分析    185 

第一节 中国童装品牌竞争情况    185 

一、全国    185 

二、华北地区    185 

三、东北地区    186 

四、华东地区    186 

五、中南地区    187 

六、西南地区    187 

七、西北地区    187 

第二节 国内童装市场竞争分析    188 

一、国际品牌钻空档    188 

二、进口品牌引爆中端市场    188 

三、国际童装品牌以卡通形象作为其品牌形象    189 

四、一念之差改写市场格局    189 

五、童装市场上的新"圈地"运动    190 

第三节 童装企业的竞争策略    191 

一、降低企业管理费用、尽可能减少各环节成本    191 

二、优化出口产品结构，提高出口商品附加值    191 

三、调整客户结构，培育优质客户    191 

四、深度开发市场，拓宽出口渠道    192 

五、减少外地货源的采购比例，规避风险    192 

六、外销与内贸双管齐下    192 

七、海外设厂或海外注册    192 

第十章 国内童装知名品牌分析    194 

第一节 米奇妙    194 

一、品牌简介    194 

二、米奇妙的市场表现    195 

三、米奇妙的销售策略    195 

四、迪斯尼公司的价值链型管理模式    196 

第二节 丽婴房    197 

一、品牌简介    197 

二、2003年及2004年丽婴房的市场表现    197 



三、丽婴房的经营策略    198 

四、台湾丽婴房开拓中国大陆市场的策略    199 

第三节 一休    201 

一、宁波一休有限责任公司简介    201 

二、宁波一休有限责任公司技术水平现状    201 

第四节 派克兰帝    202 

一、品牌简介    202 

二、派克兰帝产品介绍    203 

三、派克兰帝的经营管理    205 

四、派克兰帝--靠实力创造业绩    206 

第五节 雅多    207 

一、品牌简介    207 

二、雅多产品介绍    208 

第六节 巴布豆    208 

一、品牌简介    208 

二、巴布豆占领市场的法宝--品牌授权    208 

第七节 ABC    211 

一、品牌简介    211 

二、ABC童装的营销体系    212 

三、ABC童装设计"新理念"    214 

第八节 好孩子    215 

一、好孩子品牌简介    215 

二、产品研发    216 

三、销售和服务网络    216 

第九节 小猪班纳    217 

第十节 水孩儿    217 

第七部分 未来发展趋势与SWOT分析    219 

第十一章 童装市场发展趋势    219 

第一节 国际童装市场发展趋势    219 

第二节 中国童装生产发展趋势    221 

第三节 中国童装市场发展竞争态势    223 

一、高科技竞争    223 



二、品牌竞争    224 

三、渠道竞争    224 

四、管理竞争    224 

五、创新竞争    225 

六、人力资源竞争    225 

七、理念竞争    225 

八、资讯竞争    225 

第四节 童装流行趋势    226 

一、2005春夏童装流行趋势    226 

二、未来几年童装流行趋势    226 

三、未来几年春夏童装色彩预测    228 

第五节 童装设计趋势    230 

一、新概念一：正确审美应从小做起    231 

二、新概念二：谁将"时尚"引入童装    232 

三、新概念三：儿童模特与商业限制级    232 

第六节 童装新产品研究开发方向    233 

一、健康环保概念流行    233 

二、休闲童装走俏    234 

三、童装颜色、款式成人化    234 

四、图案变小，流行装饰增多    234 

五、尺寸明显放大    234 

第十二章 童装产业SWOT及应对策略分析    235 

第一节 中国童装产业的SWTO分析    235 

一、中国童装产业的优势所在    235 

二、中国童装产业的不足之处    235 

三、中国童装产业的发展机遇    236 

四、中国童装产业所面临的威胁    240 

第二节 进入童装产业的策略    241 

一、产品开发策略    241 

三、销售渠道策略    243 

四、专卖店选址策略    246 

五、童装品牌经营策略    248 



图表目录 

图表：2002-2004年我国童装市场产量及未来市场预测    1 

图表：据北京市36家亿元商场童装价格调查    4 

图表：国内童装品牌市场份额    5 

图表：2002-2004年童装类企业年人均利润变化情况及行业内比较  7 图表：2002-2004年童装类

企业年产值利润率变化情况（%） 7 图表：我国服装工业地区总量分布    14 

图表：1999-2004年我国服装产量统计表    14 

图表：2004年全国各地服装产量统计表    15 

图表：2002-2004年我国童装产量及增幅统计    19 

图表：2004年我国主要地区童装产量及所占比重    20 

图表：2004年主要童装产地产量增幅    20 

图表：2004年儿童服装制造主要产品累计产量的集中度数据  21 图表：两大童装产业集群对比

分析    21 

图表：2000-2004年中国童装销售量变化情况    26 

图表：2003-2004年童装销售量分月统计表    26 

图表：2003-2004年童装销售淡旺季表现图    27 

图表：2004年童装类产品产销率行业内比较图    27 

图表：重点商场品牌童装销售前十强    28 

图表：童装品牌零售额排序榜    28 

图表：童装消费群体年龄结构比例    29 

图表：2004年服装行业各品类企业效益状况差异比较表    31 图表：2001-2004年位居销售前十

名品牌的市场占有率    32 

图表：2001-2004年位居销售前十名品牌的国产品牌总体市场占有率  32 图表：2002年十大童装

品牌市场综合占有率（%）示意图   32 图表：2004年十大主导品牌相对市场综合占有率示意图

（%） 33 图表：2001-2004年浙江织里镇童装产业销售额    35 

图表：童装产品消费能力调查    50 

图表：1999-2004年中国各类童装进口数量统计表    54 

图表：1999-2004年各类童装进口金额统计表    55 

图表：1999-2004年各类童装进口平均价格统计表    55 

图表：2000-2004年毛制童装进口数量变化情况    55 

图表：2000-2004年毛制童装进口金额变化情况    56 

图表：2000-2004年毛制童装进口平均单价变化情况    56 



图表：2000-2004年棉制童装进口数量变化情况    56 

图表：2000-2004年棉制童装进口金额变化情况    57 

图表：2000-2004年棉制童装进口平均单价变化情况    57 

图表：2000-2004年合成纤维制童装进口数量变化情况    57 

图表：2000-2004年合成纤维制童装进口金额变化情况    58 

图表：2000-2004年合成纤维制童装进口平均单价变化情况  58 图表：2000-2004年其他材料制

童装进口数量变化情况    58 

图表：2000-2004年其他材料制童装进口金额变化情况    59 

图表：2000-2004年其他材料制童装进口平均单价变化情况  59 图表：2000-2004年棉制尿布进

口数量变化情况    59 

图表：2000-2004年棉制尿布进口金额变化情况    60 

图表：2000-2004年棉制尿布进口平均单价变化情况    60 

图表：2004年进口针织或钩编婴儿服装及衣着附件（HS6111）流向  60 图表：2004年进口非针

织或钩编婴儿（HS6209）服装及衣着附件流向  61 图表：2002年进口婴儿服装及衣着附件总体

流向地区（按数量排序）  62 图表：2000-2004年各类童装出口数量统计表    63 

图表：2000-2004年各类童装出口金额统计表    63 

图表：2000-2004年各类童装出口平均价格统计表    64 

图表：2000-2004年毛制童装出口数量变化情况    64 

图表：2000-2004年毛制童装出口金额变化情况    64 

图表：2000-2004年毛制童装出口平均单价变化情况    65 

图表：2000-2004年棉制童装出口数量变化情况    65 

图表：2000-2004年棉制童装出口金额变化情况    65 

图表：2000-2004年棉制童装出口平均单价变化情况    66 

图表：2000-2004年合成纤维制童装出口数量变化情况    66 

图表：2000-2004年合成纤维制童装出口金额变化情况    66 

图表：2000-2004年合成纤维制童装出口平均单价变化情况  67 图表：2000-2004年其他材料制

童装出口数量变化情况    67 

图表：2000-2004年其他纺织材料制童装出口金额变化情况 67 图表：2000-2004年其他纺织材料

制童装出口平均单价变化情况 68 图表：2000-2004年棉制尿布出口数量变化情况    68 

图表：2000-2004年棉制尿布出口金额变化情况    68 

图表：2000-2004年棉制尿布出口平均单价变化情况    69 

图表：2004年针织或钩编的婴儿服装及衣着附件分境内发货地按出口数量排序    69 



图表：2004年针织或钩编的婴儿服装及衣着附件童装分境内发货地按出口金额排序    70 

图表：2004年非针织或钩编的婴儿服装及衣着附件分境内发货地按出口数量排序    72 

图表：2004年非针织或钩编的婴儿服装及衣着附件分境内发货地按出口金额排序    73 

图表：2004年婴儿服装及衣着附件总体出口分境内发货地按出口数量排序    74 

图表：2004年婴儿服装及衣着附件总体出口分境内发货地按出口金额排序    75 

图表：2004年针织或钩编的婴儿服装及衣着附件按数量排序前20个出口市场    77 

图表：2004年针织或钩编的婴儿服装及衣着附件按金额排序前20个出口市场    78 

图表：2004年非针织或钩编的婴儿服装及衣着附件按数量排序前20个出口市场    79 

图表：2004年非针织或钩编的婴儿服装及衣着附件按金额排序前20个出口市场    80 

图表：2004年婴儿服装及衣着附件总体出口按数量排序前20个市场  81 图表：2004年婴儿服装

及衣着附件总体出口按金额排序前20个市场  82 图表：2000-2004年童装总进口数量变化趋势图

   89 

图表：2000-2004年童装总进口金额变化趋势图    90 

图表：2000-2004年童装进口平均价格变化趋势图    90 

图表：2000-2004年童装总出口数量趋势图    91 

图表：2000-2004年童装总出口金额趋势图    91 

图表：2000-2004年童装出口平均价格趋势图    91 

图表：2000-2004年中国童装竞争力系数变化趋势图    92 

图表：a童装零售市场    95 

图表：b童装的平均购买额    96 

图表：日本主要童装生产商    97 

图表：《日本纤维新闻报》对33家百货商场进行了关于畅销的童装品牌的调查    97 

图表：在日本很流行的海外品牌    98 

图表：童装的零售价格范围    99 

图表：日本的价格结构因销售渠道和提供的服务不同而异  103 图表：2000-2004年美国童装市

场规模    109 

图表：2000年和2004年分类市场销售值    109 

图表：2004年主要公司所占市场份额    110 

图表：2004年营销费用支出    111 

图表：2004年销售渠道构成情况    112 

图表：2004年美国为1-5岁儿童购买服装的消费者构成分析 112 图表：2002-2006年美国童装分

类市场销售值预测    113 



图表：英国童装市场结构（2000-2004，当前价格）    115 

图表：2003-2004年英国零售商的市场份额    116 

图表：韩国童装年平均消费额    122 

图表：2000年-2004年北京地区城镇人口变化情况    123 

图表：2000-2004年北京地区城镇居民家庭消费中各式童装支出 123 图表：2000年-2004年北京

地区童装消费金额    124 

图表：2004年9月，北京市22家大中型百货商场童装销售情况 124 图表：零售额位居前十名的

品牌    125 

图表：零售额累计排序名列前十的品牌    125 

图表：零售量排名进入前十的品牌    126 

图表：零售量累计排名进入前十名的品牌    126 

图表：2000年-2004年上海城镇人口变化情况    127 

图表：2000-2004年上海城镇居民家庭消费中童装支出    127 图表：2000年-2004年上海地区童装

消费金额    127 

图表：2004年上海十大商场童装品牌销售排名    128 

图表：中学生服饰心理调查结果    139 

图表：大型百货商场服装零售额占服装销售总量比例    146 

图表：国内服装网站分布一览表    147 

图表：服装网站访问情况统计表    148 

图表：国内服装网站分布主要地区及百分比对照表    149 

图表：服装网站版面语种    149 

图表：各地各版面语种所占百分比表    150 

图表：美国服饰零售通路类型    155 

图表：美国主要内衣品牌在百货公司占有率的分布情形  156 图表：2001-2004年我国童装市场

销量增长统计    171 

图表：1997～2004年中国城镇人口数量    174 

图表：2000-2004年中国城镇居民家庭童装消费支出情况  174 图表：2000-2004年城镇居民家庭

对各式童装的消费数量  175 图表：2000-2004年城镇居民家庭对各式童装的消费金额  175 图表

：中国童装市场需求规模发展趋势    182 

图表：2004年童装市场占有情况    198 

图表：世界十大纺织品出口方劳动力成本比较    221 

略⋯⋯  
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三、研究方法

　　1、系统分析方法

　　2、比较分析方法

　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源

　　对行业内相关的专家、厂商、渠道商、业务（销售）人员及客户进行访谈，获取最新的

一手市场资料；

　　艾凯咨询集团长期监测采集的数据资料；

　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；

　　行业公开信息；

　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；

　　中华人民共和国国家统计局 http://www.stats.gov.cn

　　中华人民共和国国家工商行政管理总局 http://www.saic.gov.cn

　　中华人民共和国海关总署 http://www.customs.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　中国证券监督管理委员会 http://www.csrc.gov.cn

　　中华人民共和国商务部 http://www.mofcom.gov.cn

　　世界贸易组织 https://www.wto.org

https://www.icandata.com/view/47730.html


　　联合国统计司 http://unstats.un.org

　　联合国商品贸易统计数据库 http://comtrade.un.org

五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适
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　　我们的优势
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