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二、摘要、目录、图表

&#61618;   新型建筑材料是建材工业中的新兴产业，主要包括：新型墙体材料、新型防水密封

材料、新型保温隔热材料和新型建筑装饰装修材料等。目前，我国建筑材料已经是世界上最

大的生产国和消费国。主要建材产品水泥、平板玻璃、建筑卫生陶瓷、石材和墙体材料等产

量多年居世界第一位。同时，建材产品质量不断提高，能源和原材料消耗逐年下降，各种新

型建材不断涌现，建材产品不断升级换代。大型企业集团加快兼并重组步伐。中国建材集团

、中国中材集团、海螺集团等加快兼并重组步伐，生产集中度明显提高，大大提高了我国建

材工业的实力。

 

&#61618;   随着我国居民以及社会建设项目对于新型建材的需求量增加，各类建材企业个数在

不断增长，企业的生产能力也在不断增长。2007年新型建材企业个数仍然有所增长，隔热隔

音建材和防水建材企业数量逐年呈现明显增长趋势，前者在2007年发展为263家；防水建材企

业从2003年的210家企业增长为2007年的348家，涨幅为65.7%；轻质建材在2004年经过部分企

业退出之后，2005年开始企业数目又继续表现出增长，到2007年达到331家企业，子行业开始

回暖。

 

&#61618;   随着建材行业环保节能的要求和推广应用力度的加大，新型节能建材的需求大幅度

增加，预计今后5年～10年，环保节能建材将成为新的消费热点和经济增长点。但是，由于近

两年新型建材发展较快，不断出现的新技术、新材料、新工艺使国内建材企业应接不暇。从

整体上来说，建材行业还是传统设备和技术，高附加值新产品比例不大，在节能环保、技术

创新等方面还很弱。因此，新型建材具有较大的发展空间。

 

&#61618;   从长期来看，在我国建设节约型社会的大力提倡下，我国未来对于新型环保、节约

性建材需求量将越来越大。国家建设部提出到2010年全国城镇建筑总能耗要基本实现节能50%

，到2020年北方和沿海发达地区和超大城市要实现建筑节能65%的目标，因此，预计未来我国

社会建设各方面对于节约型建材的需求量将持续增长。

 

&#61618;   2007年前3季新型建材行业销售收入同比增长40.91%，利润总额同比增长71.78％。新

型建材行业的业绩增长继续保持着较高水平。2007年销售利润率为8.18%，资金利润率为25.20

％，较2006年有进一步提升。
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