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二、摘要、目录、图表

　　市场现状  2007年建材工业总产值增长15%；水泥统计产量超过13亿吨，增幅在10%以上；

平板玻璃统计产量4.8亿重箱，增幅在10%左右；出口创汇145亿美元，增长15%左右；尽管有

原材料、燃料、电力、运输价格上涨等不利因素影响，建材行业盈亏相抵后实现利润总额仍

可望达到650亿元以上，仍将比上年有较大幅度增长，在未来的几年我国建材市场将⋯⋯

 

　　营销模式  目前，我国传统建材行业渠道结构多采用二级、三级渠道(二级渠道，是指一

个渠道系统中包括两级中间机构，即批发商、零售商。三级渠道，是指一个渠道系统中包括

三级中间机构，即批发商、经销商、零售商)，价格也是层层扣点，到消费者手上，价格已经

很高。对于现在零售形式建材超市而言，通过二级、三级渠道进货，发挥不了低价优势，建

材产品经销商在摊位式市场设产品专卖店，讨价能力强的消费者可获得比建材超市低的价格

。在以后我国建材的营销模式还将⋯⋯

 

　　贸易现状  建材商品出口在连续5年快速增长后，2007年首次出现增速明显回落态势。2007

年建材商品出口138.5亿美元，比上年同期增长19.1%。

 

　　在主要出口商品中，除玻璃纤维及制品出口增速略有增长外，其他主要商品出口增速均

有不同程度的回落，其中水泥及水泥熟料出口比上年同期下降7.4%。国家出口退税政策调整

及人民币的升值对建材商品的出口产生了一定的影响。2007年我国累计出口钢材6265万吨，

同比增长45.8%⋯⋯

 

　　声明：

 

　　此报告为本司原创，请购买者予以甄别！谨慎选择！凡所见报告目录均为已完成研究成

果。收受款后即时发送报告，所有报告均带防伪标志与底纹！如有报告内容与目录不符者均

不是本公司产品，或以正在更新或修改为由推延交付时间者均为假冒！
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　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


