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二、摘要、目录、图表

　　生产分析 

 

　　2006年，农副食品加工业工业产值和销售收入保持较快增长，但增长速度呈现逐月回落

态势，产值增速与销售增速更加接近，产销衔接状况更加趋好。全年，农副食品加工业产值

和销售收入分别增长23.04%和23.03%，分别比2005年下降8.57、7.63个百分点。 

 

　　从子行业来看，各行业产值与销售收入均保持较快增长，其中，除制糖业产值与销售增

速分别比2005年提高32.77和15.62个百分点外，其余多数子行业的产销增长速度比上年均有所

减缓，其中增速下降幅度较大的有饲料加工、食用植物油加工、屠宰及肉类加工业、其他农

食品加工、罐头制造业。 

 

　　效益分析 

 

　　2006年，农副食品加工业利润实现较快增长，增长速度呈现平稳回落态势，行业亏损状

况持续好转。全年，农副食品加工业和食品制造业利润分别增长44.45%，增幅比2005年分别

下降17.15个百分点, 亏损企业亏损额下降11.06%，受2005年基数影响，减亏幅度比2005年分别

减缓5.61个百分点。 

 

　　从所属子行业分析，2006年，各行业利润都有不同程度的提高。此外，制糖业利润增速

上升明显，食用植物油加工、屠宰及肉类加工、水产品加工、其他食品制造业减亏明显。而

利润增速减缓而亏损增速加快的行业主要有谷物磨制、饲料加工、其他农副食品加工。 

成本费用分析 

 

　　2006年，农副食品加工业成本、费用总体控制较好，其中，产品销售成本、销售费用、

管理费用增长放慢，增幅分别比2005年下降8.72、9.82、3.76个百分点，农副食品加工业财务

费用增速下降1.49个百分点。 

 

　　从子行业的情况来看，2006年，屠宰及肉类加工各项成本费用控制较好，增速较2005年

同期均有所下降，而制糖业各项成本费用增速出现上升，其他行业增长情况变化不定。 



 

　　行业集中度

 

　　2006年,农副食品加工业产业集中度持续下降,而食品制造业产业集中度连续上升。全年，

前十家农副食品加工业企业累计完成产品销售收入951.48亿元，行业集中度为7.63%，比上年

下降1.64个百分点；完成利润总额41.86亿元，集中度为8.01%，比上年下降3个百分点。从子行

业分析，食用植物油加工、制糖、屠宰及肉类加工和其他农副食品加工集中度较高。2006年

，食品制造业前十家企业累计完成产品销售收入548.23亿元，集中度为11.99%，比上年下

降3.28个百分点；完成利润总额37.97亿元，占全行业的比重为14.14%，比上年下降4.36个百分

点。从子行业分析，除罐头制造业外、其他行业集中度相对较高。 

 

　　未来市场预测

 

　　2007、2008年在我国经济继续走好的形势下，我国农副食品加工行业将继续保持稳定的

增长态势，行业内企业的竞争力日益加强，行业内竞争群体分化更加明显，具有较强竞争力

的农副食品加工集团将依托企业品牌、质量、渠道等加快开拓国内外市场，中小型企业在激

烈的市场竞争中，部分企业将被淘汰，大型农副食品加工集团将对具有一定优势的中小企业

进行兼并重组。
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　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法

　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法

四、数据来源
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　　行业企业及上、下游企业的季报、年报和其它公开信息；

　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；
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