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二、摘要、目录、图表

&#61656;   2006年，国民经济继续保持平稳较快发展，GDP增速达到10年以来的最高水平，同

是也是中国加入WTO以后的最高水平。

 

&#61656;   2006年度建材行业的运行主要表现出以下几个特征：一是，建材产品产量持续增长

。2006年1-11月，全国水泥产量109743万吨，增长19.7%；平板玻璃产量36509万重量箱，增

长12.7%。二是，建材行业总产值稳定增加。2006年各月份建材行业产值的累计增长速度基本

保持在30%左右，远远高于2005年度26—27%的增长速度。截至11月底，全行业现价总产值累

计达到18036.67亿元，已大幅超过2005年全年15396.64亿元的累计值。三是，上游原材料价格

上升增加了建材产品的生产成本。2006年石油价格震荡加剧，总水平大幅上涨。煤炭行业供

求关系仍然处于基本平衡状态，煤炭价格仍然在高位运行。2006年是我国电力供需状况的转

折点，电力价格比2005年有所升高。四是，下游房地产带动建材需求。2006年，虽然国家出

台一系列宏观调控政策，但房地产市场依然热度不减，房地产投资持续增加，施工面积的增

加带动了建材行业的需求。五是，建材行业的地区集中度高，山东、广东、江苏、福建和河

南，5省累计建材企业数共计9888家，占全国建材类企业总数的46.36%。但行业的规模集中度

不高，主要以中小企业为主。不同所有制企业也相对分散，集中度较低。

 

&#61656;   2006年水泥、玻璃、陶瓷三个子行业表现出不同的运行态势。其中，玻璃行业由于

产能的急剧扩张，以及近年来纯碱和重油等原材料价格上升，行业利润水平下滑。

 

&#61656;   在授信方面，银行可增加对水泥行业整体的授信额度。同时，应重点关注区域龙头

企业，以及新型干法加散装水泥的生产组合。对玻璃行业，我们建议银行重点关注并购主题

，增加对下游深加工企业的授信。对陶瓷行业，银行可通过投资实力雄厚的陶瓷企业，增加

授信额度，促进行业整合，通过筛选，选择技术创新能力强的企业进行授信。
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