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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗

 

    近几年来，世界经济持续、快速、稳定增长，中国经济更是每年以近乎10%的速度向前推进

，展望未来，世界经济前景包括中国在内依然向好，人民收入继续增长、生活水平正在不断

提高，这将进一步拉动消费市场，木材市场消费总量将继续保持上升态势。

 

    然而，据统计:全世界每年有731.7万h㎡森林从地球上消失，这一趋势正在延续；传统的木

材出口大户俄罗斯和东南亚等国家和地区纷纷出台限制原木出口的政策。因此，未来，原木

价格仍将呈上涨趋势。

 

     “十五”以来，我国林业产业总值每年以两位数的速度递增，2006年已突破9000亿元。近

年来，我国木材工业呈现出投资主体多样、产业规模扩大、产业聚集度提高的良好趋势，已

初步实现3个战略性转变：由利用天然林为主向利用人工林为主的转变；由扩大生产规模的单

一发展模式向扩大规模与节约使用并举的复合发展模式的转变；由利用一个市场、一种资源

向利用国内、国外两个市场、两种资源的转变。我国木材工业在快速发展的同时，也存在一

定的问题。比如，木材资源不足、结构性短缺呈加剧趋势等。随着社会、经济的发展和人民

生活水平的提高，我国木材供需矛盾更显突出。
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　　行业协会、国家统计局、海关总署、国家发改委、工商总局等政府部门和官方机构的数

据与资料；
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　　世界贸易组织 https://www.wto.org
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