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二、摘要、目录、图表

〖 描 述 〗 

 

    前　言

    本报告意在为商业银行信贷，有意投资陶瓷产业的投资商及陶瓷企业的战略发展提供参考

服务，报告对国际陶瓷行业的发展概况进行了描述和分析，对我国陶瓷行业发展现状，存有

的问题，市场发展及需求情况都进行了深度的分析，同时得出我国陶瓷产业新的发展趋势。

本报告并没有对陶瓷产业技术方面的一些问题进行探讨。本报告观点仅供参考。

 

    本报告共有74页，5.9万余字，其中有表10个，图3个，本报告共有十一章，共分三部分，其

中第一部分为第一章，对国际陶瓷行业的发展概况了分析，尤其对先进陶瓷行业的发展重点

，市场需求及发展趋势进行了分析；第二部分为第二至第八章，对我国陶瓷行业的发展现状

，主要陶瓷生产基地的发展概况进行了介绍，对市场需求及进出口贸易的情况进行了分析；

第三部分为第九至第十一章，对我国陶瓷产业的政策法规进行了介绍，对陶瓷生产领域的重

点企业进行了分析，对本产业投资方面的相关问题进行了探讨。

 

    本报告所持有的一些观点：

    北美是世界第二大特种陶瓷生产基地，而功能陶瓷市场是北美最大的市场（和日本一样）

，约占特种陶瓷市场总量的75%。然而结构陶瓷产量的增速最快，每年增加13.5%。虽然美国

多年进口20%-30%的陶瓷电容器和磁铁、压电陶瓷，但是其功能陶瓷也正积极地把产品向东

南亚渗透；

 

    2005年中国生产了9500万吨瓷器，产品出口40亿美元，均居世界首位。2005年，我国陶瓷生

产总量达到163件，占世界产量的2/3，出口量达到117亿件，但单件产品平均换汇只徘徊

在0.20至0.25美元；

 

    2006年上半年，建筑陶瓷产量较快增长，主要产区产量增长活跃。上半年，全国陶瓷砖产

量16.7亿平方米，比05年同期增长28.8%，累计产销率94.6%，比05年同期增加0.7个百分点。山

东、广东、福建和四川省继续保持强劲增长态势，这4个省累计产量达到14.7亿平方米，比05

年同期增长30.8%，其中福建省增速超过50%，四川省超过40%；



 

    欧盟成为广东省陶瓷出口的第一大市场，2006年上半年共出口陶瓷２亿美元，增长7.4%，

占全省陶瓷出口的15.3%；排在第二、第三位的是美国和香港，分别出口1.8亿美元和1.5亿美

元，增长25.7%和2.4%；

 

    国内外企业间的差距，过去是设备、资金方面的差距，现在主要是开发创新方面和产品设

计方面的差距。中国企业自主创新能力较差，只是为数不多的企业在技术创新、设计方面下

功夫。企业只注重规模，注重生产，忽

 

    略了设计，在设计、软件方面投入不够，也说明我们不少企业家知识产权意识不强，产品

开发设计仍以模仿为主；

 

    面对我国陶瓷业现存的优势与问题，我们应该采取灵活机动的投资策略。对于不同地区、

不同规模、不同所有制、不用产品的企业要采取不同的信贷措施。不能仅仅对公有制企业贷

款，实行所有制歧视，同时也要注重陶瓷企业流动性危机的扶持。
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