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二、摘要、目录、图表

    →内容简介

 

    纵观我国当前的家装建材市场状况，需求的拉力依然强劲，未来家装建材工业仍将保持较

高的增长率：国民经济稳步增长。投资、出口、消费均呈不同幅度的增长，拉动了家装建材

需求的增长。2006年，全国城镇人均住宅建筑面积26.11平方米，其中东部地区28平方米，中

部地区23.9平方米，西部地区25.24平方米。这就决定了一个巨大的家装建材市场。巨大的市

场需求，吸引了众多商家的垂涎，致使我国家装建材市场竞争日趋激烈和白热化。许多跨过

公司纷纷到我国寻找商家，加快进军中国市场的步伐。面对洋品牌的激烈竞争，本土建材也

不甘示弱，纷纷加入战团。但目前我国建材企业生产的产品仍然以中低档为主，高档系列产

品基本上由国外品牌抢占。例如石材，出口产品档次低，数量大，进口产品档次高，价格高

。我国现在是荒料生产大国，出口是低价材料，其中大部分都是宝贵的花岗岩，出口量是世

界第一；同时我国也是进口高档石材的大国，每年要进口大量的优质大理石，进口量也是世

界第一。

 

    未来我国建材工业将会继续保持高速发展态势，发展速度将高于国民经济发展速度3到4个

百分点。预计到2010年，建材工业产值将会达到1万多亿元，成为国民经济的重要增长点。从

细分行业发展来看，2006年玻璃行业利润不会大幅增长，2007年后行业可能全面复苏，预

计2006下半年将好于上半年，全年毛利率水平基本与去年持平，玻璃行业利润总额不会出现

大幅增长；2006年上半年我国建筑涂料产量为73万吨，同比增长11.1%；工业生产和基础设施

建设仍未明显“退烧”，带动我国涂料行业保持高速增长的主要动力仍在，发展势头良好；

石材行业未来节能是重点；2006年前两个季度陶瓷行业累计工业总产值（当年价格）比2005

年同期增长27.57%，2006年中国陶瓷行业有望走出低谷。

 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，依据国家统计局、国家经贸委、国家海关

总署、中国建材工业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、中国行业研究网、

国内外相关报刊杂志的基础信息、家装建材行业研究单位等公布和提供的大量资料，以及中

研普华公司强大的数据库，对我国家装建材行业的发展状况、市场需求、流通渠道、消费变

化等进行了分析，并重点分析了主要子行业的发展状况和特点以及中国家装建材企业的市场

策略。报告综合了建筑涂料、地板、建筑卫生陶瓷、建筑门窗、装饰石材、装饰玻璃等重要



板块的内容，并对重点企业、行业外部环境做了重点分析。本报告是国内外家装建材企业、

房地产开发企业、物业管理和装修公司等单位准确了解目前家装建材行业发展动态，把握企

业定位和发展方向不可多得的精品，对家装建材的上游供应厂商、家装建材企业寻找新的机

会和可借鉴的操作模式、欲在家装建材领域从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前家

装建材业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。
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三、研究方法
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　　7、预测研究方法
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