
2006年中国卫浴设备行业市场分

析及发展趋势研究报告



一、调研说明

　　《2006年中国卫浴设备行业市场分析及发展趋势研究报告》是艾凯咨询集团经过数月的

周密调研，结合国家统计局，行业协会，工商，税务海关等相关数据，由行业内知名专家撰

写而成。报告意于成为从事本行业人士经营及投资提供参考的重要依据。

　　报告主要可分为四大部分，首先，报告对本行业的特征及国内外市场环境进行描述；其

次，是本行业的上下游产业链，市场供需状况及竞争格局从宏观到细致的详尽剖析，接着报

告中列出数家该行业的重点企业，分析相关经营数据；最后，对该行业未来的发展前景，投

资风险给出指导建议。相信该份报告对您把握市场脉搏，知悉竞争对手，进行战略投资具有

重要帮助。

官方网址：   https://www.icandata.com/view/48634.html

报告价格：   纸介版9000元    电子版9000元    纸介版+电子版9200元

订购电话：   400-700-0142  010-80392465

电子邮箱：   sales@icandata.com

联  系  人 ：   刘老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

https://www.icandata.com/view/48634.html


二、摘要、目录、图表

    →内容简介

 

    随着科勒、东陶、美标等国际卫浴巨头的不断进入，中国卫浴市场的竞争已经进入了白热

化。东陶、汉斯格雅、科勒等卫浴巨头目前正在酒店用品市场摩拳擦掌，准备一决高下

。2006年市场的启动情况比较良好，拿箭牌卫浴来说，2006年的销量与去年同期相比就增

长30%以上，整个行业销售势头不错。WTO时代竞争将更趋白热化。在品牌之间，尤其强势

品牌份额越来越高，弱势品牌则越来越弱，由此导致行业洗牌进一步加速。品牌与品牌之间

的竞争主要表现在从过去单一性的竞争走向全面性的比拼。

 

    卫浴市场相当广阔，仅亚洲的卫生陶瓷现有市场价值就有11亿美元，主要分布在中国大陆

（占58%）、中国台湾省和印度。南亚和东南亚的年需求量则稳定在8000万件左右。而在印度

，目前使用卫生设施系统的人口不足30%，住房短缺则超过4000万套。预计整个亚洲陶瓷卫生

洁具市场的年增长率为8%。终端消费者的需求一直在不断变化，消费者在卫生间的投入在不

断加大。卫生间正成为现代消费者生活品质、品味的主要象征，而这些变化在某种程度上将

直接要求生产厂家在品牌文化与产品技术等方面不断创新，才能给予满足。就目前而言，中

国的卫浴行业只有制造功能，缺乏应用艺术。当社会消费群体的品位不断提升，行业的专业

创意，才是真正推动卫浴生活艺术的重要动力。品牌更需文化沉淀。

 

    中国已成为建筑卫生陶瓷的生产和消费大国，同时也是建筑卫生陶瓷的出口大国。目前，

市场上各类中低档产品琳琅满目，造型丰富。然而，高档卫浴设备却还处在一个国内品牌空

缺的时代。国内卫浴企业规模普遍偏小，资金、市场、技术和信息方面都十分匮乏，即使一

些企业有独特的技术和工艺，但由于品牌优势不明显，市场潜能得不到充分发挥。而国内企

业进入国际市场基本上采取OEM方式，即成为国际知名品牌的加工车间。另一方面，我国每

年却要花大量外汇进口国外优质的系列产品。大多数国内产品在国际市场竞争中仍扮演着末

端加工并只能获得微薄利润的角色，卫浴行业将面临着前所未有的挑战和机遇。

 

    本研究咨询报告依据国家统计局、国家经贸委、国家海关总署、中国建筑卫生陶瓷工业协

会、中国家电工业协会、中国建材报、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息以

及各省市统计局和研究机构公布的大量数据，结合对卫浴设备生产企业和业内专家的调查访



谈掌握的第一手资料。报告运用了经济学理论、图表等分析工具，重点对中国卫生陶瓷市场

的发展状况、地区分布、进出口状况、进行了详细研究。根据中国房地产行业总体和主要地

区发展情况，预测了未来卫生陶瓷市场的需求规模，并对卫浴设备领先企业进行了重点、细

致的分析。报告还对热水器、浴霸等卫浴电器市场现状、竞争格局以及未来发展趋势进行了

分析论述，是卫浴设备市场相关生产企业、经营企业、研究机构等单位准确了解目前中国卫

浴市场发展动态、把握卫浴市场发展方向、制定市场策略的重要决策参考依据。
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