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二、摘要、目录、图表

&#61656;   水泥行业是产品同质化程度较高、竞争较为充分的重要的原材料制造行业。水泥业

的经营和发展既受到其需求状况的制约，又受到国家宏观环境和相关产业政策的影响，产品

价格的竞争是其主要竞争方式，因此，对水泥行业的研究首先要基于产品供求状况及其相互

关系的发展趋势的判断;其次，行业以及行业内企业的经营状况主要依赖于价格成本的分析，

因此，行业及相关企业盈利水平就立足于对其现有成本结构及其未来波动态势的分析。

 

&#61656;   水泥产品具有4个月的保质期，因此，水泥的产量一般就代表其实际的市场需求量

。对未来经济发展的研究预测，是研究水泥产业未来发展的基础和条件。水泥产业平均增长

率对GDP年均增长率的比值，称为水泥产业先行弹性系数，我国2000～2006年间的水泥产业

先行弹性系数是1.101。因此，从我国水泥产量增长的速度来看，一般高于国民经济总的增长

速度。而影响水泥需求增量的因素主要包括：未来GDP的增速、特别是包括基础设施建设和

环境建设在内的固定资产投资的增速。有关水泥的进出口税收政策导致内外需水泥比价的变

化对水泥净出口量的波动将产生明显的影响。国内水泥需求与外部水泥需求决定水泥的总需

求。

 

&#61656;   水泥的供给主要受国家的对水泥采取的政策，包括水泥产业政策、技术政策、信贷

政策、土地政策、环保政策以及区域政策的影响。从量化的角度来看，水泥的供给由水泥产

能决定，包括既有水泥产能的规模、由水泥投资带来的新增水泥产能以及落后水泥产能的淘

汰规模共同决定。

 

&#61656;   水泥行业及行业内企业的盈利水平主要由收入成本来决定。理论上，由水泥供求决

定的水泥价格应是水泥企业成本的上限，在价格作为市场约束条件的前提下，影响水泥企业

盈利空间的主要因素将只能从产业链的上游去寻找。从成本构成来看，水泥的成本主要有石

灰石、石膏、矿渣、粘土、铁粉、煤炭、电力以及设备折旧与人工成本。在上述成本因素中

，石膏、矿渣、粘土、铁粉因价值量上占比不大，影响不大;石灰石虽然从金额上占到6～10%

，由于水泥企业一般都拥有石灰石矿山资源，因此，也是相对稳定的因素，变化不大，而且

企业能够完全控制;占比合计达到60%的煤电成本，近来受国际能源价格变动以及国内能源价

格改革的影响呈逐年上涨态势，对水泥成本波动的影响越来越大，是分析水泥成本的重点。

 



&#61656;   2008年4季度到2009年上半年可能是行业比较困难的时期，2009年3季度行业可能会

出现向上拐点。但是各个公司具体走势还存在一些不确定性因素。对行业整体上保持比较谨

慎乐观的态度。

 

&#61656;   在水泥行业的投资区域的选择上，综合比较看来主要看好中西部地区：西南、西北

和中南地区。

 

&#61656;   对于水泥生产企业来说，区域比较优势明显，以及规模优势明显，扩张能力强的区

域性龙头企业发展前景看好。这样的企业抗风险能力强，成长性好。 
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