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二、摘要、目录、图表

&#61656;   2007年，针对房地产市场运行中的主要矛盾，政策目标重点是增加有效供给，调整

住房供应结构，抑制投资投机需求、解决低收入家庭住房问题。

 

&#61656;   2007年土地购置面积为4060918万平方米，同比增长11%。作为房地产发展的先行条

件，土地购置面积增速的回升有利于增加房地产市场的长期供给量，缓解市场供求紧张的局

面。

 

&#61656;   2007年，全国商品房累计施工面积为18645497万平方米，同比增长229%，增幅要高

于2006年同期水平。全国商品房新开工面积为7813598万平方米，同比增长213%，增幅与2006

年同期相比增长65个百分点。总体来看，2007年全国房地产新开工面积同比增速平稳增长。

 

&#61656;   2007年，我国实行了从紧的货币政策，从供给方面，限制开发贷款对企业可会影响

企业现金流，企业的资金链吃紧，这对房地产的销售以及实力不足的中小房地产企业将是一

个严峻的考验。
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