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二、摘要、目录、图表

　　北京奥运会将使2008年全球广告市场增长6.7%，达到4856亿美元；还将使中国广告市场

增长24%，达到420亿美元；而欧洲和美国将分别下降3.7%和3.5%；其它地区将会增长11.8%；

受信贷危机的冲击，欧美市场经济放缓，也影响了广告市场的增长。而中国由于北京奥运的

召开，2010年将成为推动全球广告市场增长的第二大贡献者，13亿人口的亚洲巨人，在其家

庭消费和近2.75亿网民的支持下继续开拓着广告市场。信息数字化和新兴四国已成为该市场持

久增长的动力。至2010年以中国为首的新兴国家，俄罗斯、巴西和印度将在全球广告市场份

额的增长中占62%。

 

　　2008年中国广告经营总收入有望超过5000亿元。中国传媒经济的重要指标之一广告业已

经成为一个成熟的行业，传媒产业已蔚为大观。2008年前三季度中国内地广告市场投放总额

达到2604亿元人民币，较去年同期增长13%。但与2008年首季度17%的增幅相比，广告市场整

体增长呈放缓趋势。全球金融风暴和经济潜在性衰退将稀释一部分广告增长前景。在各媒体

投放方面，2008年前三季度电视媒体和平面媒体的广告投放均明显增加。电视媒体总投放

达2063亿元人民币，较去年同期提升14个百分点。平面媒体的广告投放强力反弹，其中报纸

广告(385亿元人民币)同比增幅达20%。电台媒体2008年的“吸金”能力大幅下降，广告投放

仅增长3%。传统户外媒体则受到宏观面整治的影响而加速下滑，下滑幅度高达20%。

 

　　全球广告市场正面临着重大的挑战，消费开支显著下降，金融危机似乎击中了地球的每

个角落，虽然近段时间的金融危机给全球广告行业带来了较大影响，但得益于中国经济的稳

定发展，中国广告行业受到的影响并不大，350亿美元的广告市场成为全球的一个新亮点

，2009年对于中国广告行业而言将是暖冬。CCTV11月18日举行2009年黄金资源广告招标会，

招标总额达到92.5627亿元，这一数字较2008年的80.2861亿增长了12.2766亿，增幅为15.29%。

在大家都在观望中国2009年广告市场的走势的时候，央视黄金招标结果无疑为中国经济以及

消费市场带来了信心，对于一个品牌来说，如何在危机中把握机会，就成为了一项新的课题

，而对于更多的传媒企业和广告代理公司来说，分析广告主的动向将更加有助于及时调整策

略。

 

　　本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

国家广播电影电视总局、中国文化部、中国新闻出版总署、中国广告业协会、央视媒介资讯



、中国行业研究网、国内外相关报刊杂志的基础信息，对我国广告产业的基本概况、发展环

境、重点广告企业以及国家相关产业政策等进行了分析。报告还重点研究了广告产业发展趋

势、细分市场和投资前景等。本报告是广告公司、影视企业、代理公司、投资机构等单位准

确了解目前广告业发展动态，把握企业定位和发展战略不可多得的决策参考。
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