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二、摘要、目录、图表
&rarr;内容简介 

    近年来，国内工具产品需求量以年均25%的速度增长，增长部分主要来源于国际大品牌和高

端产品。但这些贴着洋品牌卖到中国的高端产品，很多都是中国企业贴牌生产的。相对于国

际知名公司依靠品牌获得丰厚利润，国内生产企业只是赚了一些生产的"辛苦钱"。忽视国内

市场培育和品牌建设已成为国内工具企业的短板。当前正是国产工具建立品牌的最佳时机。

随着全球经济一体化进程的加快，中国手动工具产业逐步成为世界五金工具产业的主力军。

无论在全球工具市场，还是在中国工具市场，手动工具的应用之广、需求量之大超乎想象，

产业发展前景广阔；近年来，我国电动工具行业大力开拓国际市场，也取得了令世人瞩目的

成绩，电动工具出口额已超过德国居世界第一。在美国遭受次贷危机、市场出口疲软的情况

下，俄罗斯已成为最具发展潜力的一个市场，进一步研究掌握欧美电动工具贸易惯例，在稳

定和不断扩大我国工具在西欧、北美市场上占有率的同时，应积极开拓新的市场，实现市场

多元化，特别要重点开拓非洲市场、拉美市场和东欧市场。 

    目前，国产工具进行资本积累和产业链衔接的工作已经基本形成。在这种情况下，着手从

量的增长向质的提升，进行二次创业，已成全行业发展的方向。而要实现这种转变，加大品

牌建设是关键。2009年国产工具已步入大力拓展国内市场的良好发展时期。这主要得益于三

方面的因素：一是借力全国各地对品牌培育的重视，扩大知名企业的影响力，并力争在高端

市场有所作为。二是国内市场目前已经规范化，经销商队伍建设日趋完善，只要生产企业保

持诚信，一定会找到同样重视声誉的经销商合作。三是国际市场形势日趋严峻，出口企业在

国外市场的品牌建设和渠道经营面临很多困难，如果把耗在这上面的精力投入国内市场，应

该能起到事半功倍的效果。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、国务院发展研究中心、国家海关总署、中国钢铁工业协会、中国机床工具工业协

会、中国机械工业金属切削刀具技术协会、国内外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研

究单位等公布、提供的大量的内容翔实、统计精确的资料和数据，报告对我国以及世界工具

行业总体运行情况进行了研究，对工具行业主要产品&mdash;&mdash;手动工具、电动工具、

气动工具、刀具等的生产与需求状况、市场结构变化、进出口形势、未来需求变化等进行了

深入的研究及预测。通过翔实的数据和充分的论述，从产业层面上剖析产业现状特点，从多

个角度揭示了中国工具产业结构与竞争格局，在此基础上对中国工具行业的发展趋势给予了

细致和审慎的预测论证，全面展示工具行业现状，揭示工具行业的市场潜在需求与潜在机会

，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及



科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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