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二、摘要、目录、图表
前言 

    呼吸机是一种能代替、控制或改变人的正常生理呼吸，增加肺通气量，改善呼吸功能，减

轻呼吸功消耗，节约心脏储备能力的装置。是医院关键环节的重点设备，常用于呼吸监护病

房(RICU)、各种内外科加强监护病房(ICU)、急诊手术、麻醉术后恢复室、流动急救场所和

家庭之中。在现代化医院设备中占有重要位置。中国呼吸机的购买力是在1993年以后逐步形

成的，并成递增趋势，并且从1998年开始保持相对稳定。呼吸机也是医院经济效益较好的设

备。随着呼吸疾病成为我国引起病人死亡的前三位杀手，呼吸机越来越被医院所重视，市场

需求量呈明显上升趋势。 

    呼吸机是医院急救和生命支持的重要设备，广泛用于手术室、各类监护病房和急救场所。

国内呼吸机的年需求量大约为7000台左右，其中低档呼吸机为3000台左右，主要由国内厂商

提供；中高档呼吸机4000台左右，80％左右为进口产品，高档呼吸机几乎被进口产品垄断，

每年国家需要使用4000万美元外汇进口中高档呼吸机。病床数超过1000张的大型医院，呼吸

机的配备超过50台。 

图表 我国呼吸机需求比例情况 

    同大多数医疗器械一样，呼吸机的高端市场被国外品牌所占领，而大多数的国内呼吸机生

产厂家在角逐我国中低端医疗器械市场。从客户的分布可以看出，高等级医院配置的是国外

进口的高中档呼吸机，而在县及县以下医院中，是国产呼吸机的广阔天地。目前在我国销售

的海外呼吸机品牌主要有 : Drager、Bird、Teama、PB、Bear、Impact、Maguet、Hamiton,

Stephen、Newport、Sirio、e-vent、i-evnt 等。海外品牌的呼吸机市场主要分布在大型医院。大

型医院的呼吸机拥有量一般为中型医院的 2～3 倍，在机型上也有较高要求，主要依赖于进口

产品。进口产品的价格也相对较高，上百万元的呼吸机都集中在大型医院。国内主要的呼吸

机品牌有：北京谊安、航天长峰、上海医疗器械 (SME 町、无锡中原、深圳晨伟、江苏凯泰

、南京普澳、河南辉瑞、广东鸽子、淄博科创等。国内品牌的呼吸机市场主要为中小型医院

。在技术相对成熟的机种上，国内的产品拥有价廉物美的优势，在小型医院以及一般病房运

用比较多。统计显示，中型医院的呼吸机机种主要是万元以下的国内机器和30万元 以下的海

外品牌机器，小型医院主要使用千元到五万元。 

图表 2004-2007年呼吸机产业销售收入变化情况 

    从其发展趋势来看，像其他医疗器械一样，我国的呼吸机市场也得益于国家医疗体制的改

革，特别是在今后几年，随着呼吸机应用范围的不断拓展，我国对于呼吸机的需求将会维

持10%左右的持续增长速度。另外随着国家近期出台有关对医院用药收费限制的政策和开放

外资经营医院步伐的日渐接近，将促进医院在硬件装备上的更新和完备，同时国内医疗器械



行业良好的发展大环境也将使得其发展前景良好。 
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五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）

，艾凯咨询集团专注提供大中华区产业经济情报，为企业商业决策赋能，是领先的市场研究

报告和竞争情报提供商

　　艾凯咨询集团为企业提供专业投资咨询报告、深度研究报告、市场调查、统计数据等。

艾凯咨询网每天更新大量行业分析报告、图表资料、竞争情报、投资情报等，为用户及时了

解迅速变化中的世界和中国市场提供便利，为企业商业决策赋能。

　　研究力量

　　高素质的专业的研究分析团队，密切关注市场最新动向。在多个行业，拥有数名经验丰

富的专业分析师。对于特定及专属领域，我们有国内外众多合作研究机构，同时我们聘请数

名行业资深专家顾问，帮助客户分清市场现状和趋势，找准市场定位和切入机会，提出合适

中肯的建议，帮助客户实现价值，与客户一同成长。

　　我们的优势

　　权威机构 艾凯咨询集团二十年深厚行业背景;

　　数量领先 囊括主流研究报告和权威合作伙伴;

　　服务齐全 促销、推荐指数、积分、网上支付等;

　　良好声誉 广泛知名度、满意度，众多新老客户。


