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二、摘要、目录、图表
&rarr;内容简介 

    由美国次贷危机引发的全球金融危机的影响正在由虚拟经济向实体经济蔓延，由发达国家

向世界新兴经济体蔓延，也给中国冰箱行业未来的生存与发展带来巨大的变数。这种变数对

中国冰箱企业的市场策略产生了影响，可以说，目前中国冰箱企业普遍采取了同时向高、低

端产品两极化发展的市场策略。无论在一、二级市场投入资源抢占高端冰箱市场，还是在三

、四级以下农村市场掀起低端冰箱普及风暴，可以看出冰箱企业面对市场的种种压力都在竭

尽所能地在危机中寻找生机。究竟目前冰箱企业普遍采用的两极化生存之道能否真正有效，

一切有待市场的考验。在产品结构上，国内主要冰箱企业纷纷调整了策略，在一、二级城市

市场向高端转型，曾经是西门子、三星、伊莱克斯等外资品牌占优势的对开门、多开门产品

市场，以海尔、美的为代表的国内企业快速崛起。而在三、四级市场，国内冰箱企业借助"家

电下乡"政策的春风，价格相对低廉的国内产品备受欢迎。2009年我国冰箱能效标准进一步提

高，达到或者接近世界最高能效标准欧盟A++水平，有冷冻冷藏功能的两门家用冰箱的1级能

效提高了27%，这就意味着在现行标准下的4级、5级的产品将被强制淘汰。随着国际市场上

冷轧钢板、铜材、包装纸等原材料价格的下调，将为2009年我国冰箱业带来一定的利好。 

    2009年中国冰箱国内市场需求将以新手段来带动消费。面对金融危机带给行业的出口阻力

，整合后冰箱行业发展的主要推动力还来自于国内一、二级市场产品的升级换代，以及三、

四级市场的主力产品。一、二级市场高端产品成为市场关注的焦点。随着生活水平的提高，

人们对冰箱的需求从以前单纯地为延长食物的保质期，逐渐发展到对冰箱的保鲜、节能、大

容量、多门等因素的追求，因此一些多功能、技术含量高的冰箱受到了众多消费者的青睐。

一、二级市场对双开门冰箱的关注度呈下滑的趋势，而对三开门或者多开门冰箱以及对开门

冰箱的关注度日趋上升。另外，大容积的冰箱将成为流行趋势。在三、四级市场方面，家电

下乡可以为冰箱业带来勃勃生机。预计到2009年冰箱下乡的销售量可望达到460万台左右。根

据测算结果，预计家电下乡的政策推广后，农村冰箱普及率每年将提高0.92个百分点至2.67个

百分点。到2012年年底，农村冰箱普及率将达到39.17%，比没有家电下乡政策的时候要高

出4.3个百分点。新国标的制定有利于行业技术的升级。2009年正式实施新修订的家用电冰箱

耗电量限定值以及能效等级的标准，入门能效限定值提高了20%。对此，冰箱厂家的普遍反

应是今后由于冰箱产品平均能效水平较高，节能将成为未来市场比拼的主要焦点。同时这将

成为一个标志，带动冰箱企业在高端产品上的竞争更有针对性。 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家发改委、中国电器工业协会、中国家电协会等以及国内外相关报刊杂志的基础信息，对我



国冰箱市场的供给与需求状况、行业发展状况、进出口贸易变化、冰箱业竞争格局等进行了

详细的。重点突出了冰箱业的政策和技术状况，行业流行及发展趋势、市场供求情况，以及

面对国内市场变化，中国冰箱业将采取的应对措施。报告根据冰箱业不同时期发展变化进行

系统地，同时就市场竞争和领先企业经济效益、竞争优势进行了详细论述，是冰箱生产、贸

易、企业等相关单位准确了解和把握目前冰箱业现状和发展，规避风险，投资、发展、决策

的有力助手。 
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三、研究方法
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　　3、具体与抽象方法

　　4、分析与综合方法

　　5、归纳与演绎方法
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　　6、定性分析与定量分析方法

　　7、预测研究方法
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　　各类中英文期刊数据库、图书馆、科研院所、高等院校的文献资料；

　　行业资深专家公开发表的观点；

　　对行业的重要数据指标进行连续性对比，反映行业发展趋势；
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五、关于艾凯咨询网

　　艾凯咨询网（www.icandata.com）隶属艾凯咨询集团（北京华经艾凯企业咨询有限公司）
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